OUTSELL Al ACCOUNT RELEVANCE. CLEAR OWNERSHIP.

OUTSELL PLAYBOOK

OUTSELL JOURNAL —
BESCHLUSSBESCHREIBUNG

Werbe-Kontrollgruppen und ABM: den Vergleich erhalten

FRAGE

Was sollte ein Account-Programm messen, bevor behauptet wird, dass Werbung zu einem Ergebnis gefihrt hat?

LEITFAHRZEUGE

Halten Sie Teilnahmeberechtigung und Zuteilung fest, bevor Sie Werbekontakte auswerten. Attribution verbindet
Kontakte mit Ergebnissen; ein glaubwuirdiges Experiment untersucht, was ohne Intervention geschehen ware.

HIER FREIST

Bitte geben Sie die MalRnahme an.

DEINE LAGE

Account oder Kohorte
Entscheidung zu treffen
Ausgangszustand und Ausschlisse
Evidenzquellen, Daten und Grenzen
Unbekannt zur Validierung
ARBEITEN DURCH DEN LEITFAHRT
1. Angabe der Mafl3nahme

Nachweis oder Eingabe

Output oder Entscheidung
Eigentimer und Uberprifungsstelle
2. Freeze Berechtigung und Zuweisung
Nachweis oder Eingabe

Output oder Entscheidung
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Eigentimer und Uberprifungsstelle
3. Spillover von Uberwachungskonten
Nachweis oder Eingabe

Output oder Entscheidung
Eigentiimer und Uberprifungsstelle
4. Anzahl definierter Ergebnisse

Nachweis oder Eingabe

Output oder Entscheidung
Eigentimer und Uberprifungsstelle
5. Unsicherheit und Lieferung melden
Nachweis oder Eingabe

Output oder Entscheidung
Eigentimer und Uberprifungsstelle
VERGLEICH DER OPTIONEN
Zugeordnete Gruppen

Nutzlich, wenn: Schatzung eines Programmeffekts

Einschrankung: Benotigt angemessene unabhangige Accounts

Vorgeschlagene Aktion: Die urspriingliche Zuweisung beibehalten
Warum das zu unserer Situation passt
Vor dem Handeln erforderliche Beweise

Exponierte Gruppen
Nutzlich, wenn: Kontrolle der Lieferung
Beschrankung: Exposition kann ausgewahlt werden

Vorgeschlagene MafRnahmen: Getrennt von der Kausalanalyse
Warum das zu unserer Situation passt

Vor dem Handeln erforderliche Beweise
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Zuordnung
Nutzlich wenn: Beschreiben von beobachteten Touchpoints
Einschrankung: Liefert keine kontrafaktische

Vorgeschlagene MalRnahme: Label als Beitragsnachweis
Warum das zu unserer Situation passt
Vor dem Handeln erforderliche Beweise

Untergruppeneffekte
Nutzlich, wenn: Verschiedene Antworten kénnen von Bedeutung sein
Einschrankung: Sparse-Daten kdnnen overfit

Vorgeschlagene MaRnahme: Vordefinieren und Validieren der Analyse
Warum das zu unserer Situation passt

Vor dem Handeln erforderliche Beweise

ZUSAMMENFASSUNG ZU EINEM ABGEBOTENEN NACHSTEN SCHRITT
Ausgewahlte Malinahme

Verantwortlicher Eigentimer

Erforderliche Genehmigung

Erfolgsmessung und -definition

Datum der Uberprifung

Kriterien fortsetzen, Gberarbeiten oder stoppen

Leitfaden: https://outselll.com/de/blogs/advertising-holdouts-and-abm/

Veroffentlicher und Evidenzpolitik: https://outselll.com/de/editorial-policy/
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